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Em 15 de maio de 2024, na cidade de Sao Leopoldo (RS, Brasil), na
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, em um encontro de liderancas e
autoridades da Sociedade Civil e do Estado, Lula proferiu forte discurso sobre as
enormes e terriveis enchentes no Rio Grande do Sul. Foi um discurso com muitas
informagdes sobre medidas importantissimas do Governo Federal para auxiliar o
Estado ndo apenas nos quesitos do socorro imediato como também na
perspectiva da reconstrucdo. Também enviou mensagens para demais lideres,
poderes e populacdao em geral. Expressou posi¢des politicas que transitaram
desde aspectos mais individuais, de si proprio, até aquelas conexas ao
relacionamento entre poderes e entre Estado e Sociedade, quando ficou claro e
explicito a necessidade de um compromisso democratico e social entre todos para
que as politicas de recuperacao pudessem ser efetivadas. Foi um discurso
importante porque nao balizou somente o atendimento ao Estado acometido da
tragédia, mas igualmente estabeleceu as linhas gerais de atuacdao do Estado
federal brasileiro sob seu governo.

O discurso em si merece analise pormenorizada porque foi uma pega politica
muito rica, independentemente de concordancias ou nao com seus contetdos.
No entanto, nesse mundo assolado por fake news, polarizacao de tipo amigo-
inimigo, onde sentimentos de odio acabam por se transformar em instrumento
de luta politica, a imprensa tradicional cumpriu mais uma vez com seu papel,
também tradicional, o de, sob a capa de isencao e profissionalismo, fazer politica.

Eis uma das razoes para o sucesso das fake news e das noticias que correm
de mensagem em mensagem nos aplicativos das redes sociais: a percepcao da
Sociedade de que a imprensa tradicional ndo conta a verdade, mas ou da sua
versao ou manipula descaradamente as informacdes sobre os acontecimentos. A
pratica das versdes sobre os fatos sempre ocorreu, mas se fortaleceu com o
aparecimento, ao inicio nos anos 90, da figura dos “jornalistas” opinativos. A
versao aparece também nos titulos editoriais, os quais, muitas vezes, colidem em
sentido com a matéria publicada propriamente dita. E preciso estar muito alerta
para evitar essa “pegadinha" da imprensa, ja enderecando o leitor para um
campo de posicionamento determinado.

A manipulacao aparece quando certos acontecimentos sao retirados da
pauta a ser publicada ou, quando publicados, sao escondidos em zonas menos
lidas ou vistas. Ou, ainda, falados sem a devida énfase ou completude.

Vejamos o retrospecto de um breve bosquejo que fiz no dia 16 de maio,
pela manha, sobre a “repercussao” do citado discurso de Lula em meios
tradicionais da imprensa brasileira, nos seus sites eletronicos. Meu foco foram as
manchetes e chamadas de capas, que definem a importancia da noticia.




No Estadao tivemos como manchete: “Julgamento no Supremo pode criar
pacto fiscal' e disciplinar’ Congresso, dizem analistas”. Suas manchetes tem uma
espécie de rodizio, ou seja, chamadas menores podem vir a ser publicadas como
manchetes. A reuniao sequer foi noticiada na capa, ou mesmo em lugar de menor
destaque. Ela apareceu no artigo de William Waack (naturalmente, a versao do
jornalista) com o titulo “Lula guer enfrentar situacoes inéditas com velhas ideias
tanto no RS guanto na Petrobras”; e em noticia sobre uma das consequéncias
das medidas do Governo Federal, que foi o deslocamento do Ministro Pimenta,
da Comunicacao do Governo Federal para atendimento direto e exclusivo do
problema no RS.

O UOL apresentou como manchete: “Porto Alegre ndo tem imoveis
disponiveis para desabrigados, diz prefeito”. A reunidao e o discurso de Lula
aparecem no artigo de Josias de Souza (titulo: Lu/a converte ato institucional de
socorro aos gauchos em comicio).

Na Folha de Sao Paulo, impressa, apareceu somente o artigo de Bruno
Boghossian com o titulo “Lula amarra governo ao longo processo de recuperacdo
do RS

No Correio do Povo tivemos a manchete: “Saiba como recorrer ao seguro
de imoveis e veiculos em fungdo das perdas pela enchente’. A depender do
jornal, o evento sequer existiu porque nao houve qualguer chamada ou mencao
em sua publicacdo de entrada no site. Ndo ha sequer algum jornalista opinativo
se manifestando sobre o evento.

O Jornal do Comércio apresentou como manchete: “Hospital de Clinicas
retoma consultas a partir de segunda’. Em box separado, foram publicados uma
imagem e um link para a versao impressa, onde pudemos observar que ha o
devido destaque com fotos do evento e a manchete: “Lula langa novo pacote de
habitacdo e renda para RS'. Na versao digital, em chamada abaixo da principal,
tivemos uma foto do evento e a matéria: “Afetados pelas enchentes no RS que
perderam moveis terdo auxilio de 5,1 mil do governo federal’ (o que nao foi a
novidade do evento, essa noticia ja havia sido veiculada dias antes). Lendo a
matéria observamos que algumas medidas do Governo federal foram listadas,
mas nem todas. Mas enfim, o Jornal do Comércio pelo menos publicou o evento
de forma a dar importancia a ele.

Em O Globo tivemos a manchete: “Petrobras: Magda terd a missdo de
acelerar obras, mas sem ‘carta branca’ para escolher diretoria’. Houve somente
duas referéncias ao problema das enchentes. A primeira, em um box, com
imagem, existiu a chamada “Entenda a nova situacdo de angustia que cresce
entre os brasileiros frente as enchentes no RS'. A segunda, teve o titulo
“Nomeacdo de Pimenta gera criticas até entre aliados de Lula sobre politizacdo
da tragédid’. O evento apareceu no artigo de Miriam Leitdo com o titulo:
“Governo acerta no auxilio, mas erra no tom de anuncio”. Nenhuma outra linha




sobre o0 evento na UNISINOS e as medidas do Governo federal para o
atendimento ao RS.

No Valor Econdmico tivemos a manchete: “ Governo do Rio Grande do Sul
estuda até remogdo de cidades inteiras’. Na secdo especial sobre as enchentes
s6 constou a referéncia ao auxilio de 5,1 mil, os meios de obté-lo. E mais adiante,
na secao Politica, houve duas chamadas: em relacdo a Secretaria que Pimenta
vai assumir para tratar da recuperacdo do RS e os problemas politicos
decorrentes de sua nomeagdo. Na secao Videos estava sendo transmitida as
11:28, uma reunido e manifestacao de Haddad sobre a implementacao de
medidas anunciadas por Lula.

No G1, pagina do Rio Grande do Sul, tivemos dois videos de dois minutos
sobre momentos do evento. Um deles sobre o plano de emergéncia e
reconstrucao habitacional e o outro com elogios ao voluntariado e ao cuidado
para com 0s animais e a inconformidade de Lula sobre a politica baseada em
fake news.

No ClicRBS tivemos quatro chamadas em destaque: as maiores e mais
chamativas sao um box, com transmissao ao vivo sobre a remogao de cidades, e
outro box com a chamada: “decreto facilita comprovacdo de residéncia para
saque emergencial do FGTS'. Foi publicada uma entrevista do dia com Paulo
Pimenta sobre financiamento e medidas em prol da industria. E também foi
publicada uma quarta chamada: “As pessoas fisicas: Veja os detalhes das novas
medidas anunciadas pelo governo federal para o RS’, com link para matéria com
o seqguinte titulo: “Auxiio de R$ 5,1 mil e entrega de casas: veja detalhes das
novas medidas do governo Lula para o RS. Presidente esteve pela terceira vez
no RS desde o inicio das chuvas”. No jornal Zero Hora digital constaram as
mesmas matérias e chamadas do ClicRBS. Ou seja, nos meios digitais, a RBS
publicou sobre o evento mas de forma a disfarcar seu impacto. Diferentemente,
no jornal ZH impresso, ha a manchete: “Lula anuncia bénus de 5,1 mil e compra
de moradias para atingidos”, como referéncia a matéria sobre o evento de Sao
Leopoldo. Também consta artigo de Rosane de Oliveira com o titulo: “Plano €
ambicioso e precisa decolar”.

No Correio Braziliense a manchete principal foi: “ GDF prevé nomeagcéo
de 30,7 mil servidores em 2025". Uma manchete menor sobre o evento apareceu
sé com uma parte da fala de Lula: “Lu/a diz gue ndo sabia que o RS "tinha tanta
gente negrd”’. Contudo houve uma subchamada que tinha um link para a
matéria: “Enchentes no RS: Lula promete R$ 5,1 mil e novas casas para os
desabrigados”, onde havia informacOes razoaveis sobre o conteudo das medidas
anunciadas.

No Jornal do Brasil tivemos a manchete: “Lula diz que, quanto mais
dinheiro Haddad investir no RS, mais o governador Leite vai falar: 'ndo da”, com
conteldo na matéria que da destaque as escaramucas verbais e ndo comunica
sobre as medidas efetivas tomadas pelo Governo Federal.




Assim, temos jornais que fizeram matérias especificas e mais completas
sobre o0 anuncio de Lula sobre medidas do Governo Federal sobre as enchentes
no RS (Jornal do Comércio (RS), ClicRBS (RS), Correio Braziliense (DF)), um outro
que fez a devida referéncia mas focou em temas acessoérios (Jornal do Brasil
(RJ)). Houve um jornal que n3ao publicou qualquer informagao sobre medidas e
evento (Correio do Povo (RS)). O Globo, Folha de Sao Paulo, UOL, Estadao
deixaram para os colunistas fazerem sua interpretacao do evento. Valor
Econdmico e G1 publicaram picotes do evento, ndo oferecendo informacoes
completas e igualmente se fixando nas disputas de bastidores (imaginadas ou
reais) ou em medidas que ja haviam sido anunciadas. Contudo, mesmo naqueles
meios de comunicacao que noticiaram de uma forma ou outra o evento e seu
contelido, as manchetes tenderam a “disfarcar” a importancia deste.

Uma critica ao que estou notando poderia ser feita nos seguintes termos:
que eu exagero na importancia do pronunciamento e os meios de comunicacao
publicaram na medida adequada a esta. No entanto, o impacto dessas medidas
para quem é do RS e esta vivendo a tragédia tende a ser substantivo porque
oferece algumas saidas para as angustias que se descortinam ao se pensar: e
agora? Assim, esses anuncios e medidas tém o potencial de provocar simpatias
pelo Governo Federal, Lula e suas equipes. Em um cenario de lideres fracos, Lula
assumiu a posicao de lideranca. E isso incomoda.

Dessa forma, a imprensa tradicional confirma que é cheia de vieses e
versoes (em geral, se atendo a detalhes menores com intuito de criar uma
imagem negativa do Governo Federal) e que nao informa com completude,
selecionando aspectos que venham a confirmar o carater precario das medidas
governamentais. A imprensa tradicional acaba por estimular as fake news porque
ndo aparece como confidvel no ato de informar e nao ocupa 0s espagos que
foram abertos pela simples indagacao das pessoas acerca dos problemas que as
afligem ou que transtornam o mundo. E nao adianta criar segdes sobre as
mentiras que outros publicam. Precisam tratar, antes de mais nada, das suas
proprias.




